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KULTURA

Stepenice kao povijesna poveznica

Trg kao barometar promjena

Trg bana Jelaciéa dobar je primjer »barometra« poli-
tickih promjena, Sto je uvjetovalo preobrazbe pros-
tora, koje su na izlozbi naglasene fotografijama s de-
taljima ideoloskih simbola (zastave, znakovi/rekla-
me, monumentalne skulpture). Primjerice spomenik
banu Jelac¢i¢u prikazan je komparativno uz »rezim-
ski« monumentalni spomenik sa zvijezdom petokra-
kom, koji ga neposredno nakon rata, na neko vrije-
me mijenja, a na vrlo zanimljiv nac¢in prikazana je
graficki preobrazba znakovlja na uglovnici Trga i Ju-
riSiceve - trobojnica -Bayer-zvijezda-Pliva-zastava

EU...

Interpolacije kao praksa novih urbanih morfologija

ZAGREB - Kulturni proiz-
vodi sadrze ideje, vrijed-
nosti, znacenja i oblik su
komunikacije. Koje su us-
pjesne i moguce marketin-
Ske strategije kulturnih us-
tanova i izvaninstitucio-
nalnih projekata, kako
stvoriti i odrzati dobar
imidz proizvoda kulture,
koliko reklama pridonosi
percepciji kulture, postoje
li suvremene mecene - sa-
mo su neka od pitanja na
koja su se trazili odgovori
na tribini »Poroci javni, vr-
line tajne - marketing u
kulturi« odrzanoj u cetvr-
tak u Drustvu hrvatskih
pisaca u Zagrebu.

Svoja misljenja ponudili
su Vesna Juri¢ Bulatovié,
voditeljica marketinga

IZLOZBA »Projekt Zagreb - Tranzicija kao stanje, strategija i praksa« u Muzeju grada Zagreba

Zagrebacka formula
modernizacije

Harvardski arhitekts na multimedijski nacin prikazuju kako su se
odvijali modernizacijski procesi u Zagrebu u proslih 150 godina

Marina TENZERA

afka, Srednja Euro-

pa, Zagreb, Hab-

sburska Monarhija,

Prag, duh moder-
nog europskog grada...Tako
smo dobili i prilicno zapus-
tenu modernu koja je dio
stila ovoga filma, kao i te
c¢udne trule korijene Sto se
pruzaju ravno u mrac¢no
srce devetnaestog stoljeca -
izjavio je Orson Welles za
BBC davne 1962. godine u
povodu svoga znamenitog
filma »Proces« snimana u
Zagrebu.

Wellesov Zagreb, koji je
posluzio za ilustraciju
mracnoga kafkijanskog gra-
da diktature, u kojemu se
pojedinac sukobljuje s biro-
kracijom (kakva aktualna
slika i danas!) - samo je je-
dan od filmskih fragmenata
izvanredne multimedijalne
izlozbe »Projekt Zagreb -
Tranzicija kao stanje, stra-
tegija i praksa« otvorene u
srijedu na tavanskom pros-
toru Muzeja grada Zagreba.

Istrazivaci s Harvarda

Stovise, rijetko je kada je-
dno znanstveno istrazivanje
(a ovaj put rijec je o pozna-
tom istrazivanju skupine
harvardskih stru¢njaka Eve
Blau i Ivana Rupnika koji
su sa suradnicima prouca-
vali tranzicijske fenomene

Zagreba ) dobilo ovakvo
izlozbeno predstavljanje na
svjetskoj razini.

Osim pisaca istoimene
knjige i autora koncepcije
izlozbe, veliku zaslugu nosi
koordinatorica izlozbe i
urednica kataloga Hela Vu-
kadin Doronjga, koja je na-
¢inila izlozbu u rangu Beca
ili Pariza koja ¢ée obiéi svi-
jet!

Tranzicijske preobrazbe
Zagreba donesene su kroz

B Kontrastne slike i
percepcije grada
Zagreba na filmu
od Orsona Wellesa
do Zorana Tadica

graficke i vizualne prezen-
tacije, apstraktne dijagrame
i planove grada sa simbolic¢-
kim intervencijama, a orto-
foto fotografije pruzaju uz-
budljiv put kroz kulturolos-
ke, ideoloske, politi¢ke, so-
cioloske, ekonomske i teh-
noloske procese tranzicij-
skih preobrazbi Zagreba.
»Harvardski arhitekti i
povjesnicari arhitekture
uvode teze i zakljucke jed-
nim slobodnijim pogledom
nego je bilo do sad (sve do
sada viSe je miSljeno 'lije-
vom idejom'") pokuSavajuéi
odgovoriti na pitanje: ako je

Zagreb stvorila modernost,
a oblikovala politicka tran-
zicija, je li onda trajno
stanje tranzicije modernog
Zagreba stvorilo 'move' teh-
nike nastanka grada?«

Modernizacijski procesi
grada Zagreba u proslih 150
godina do danas istrazeni
su i predstavljeni kao za-
sebna poglavlja odnosno
»studije slucajeva« u tri ra-
zine prikaza (fotografije,
grafi¢ki prikazi, dijagrami,
3D modeli i filmovi) simuli-
rajuci razlicite realitet pro-
jektiranja odnosno tran-
sformacije prostora u koje-
mu istodobno vidimo ostva-
renu i virtualnu stvarnost,
istice Hela Vukadin Doronj-
ga.

Cilj je shvatiti dinamiku
prakse

Teziste je na tranzitnim
situacijama (politi¢ki nesta-
bilnim i nesigurnim) koje se
pretvaraju u slucajeve i ta-
ko stvaraju praksu, odnos-
no, kako objasnjava Ivan
Rupnik: »Nas je cilj u Pro-
jektu Zagreb shvatiti dina-
miku prakse, a ne prikazati
povijest Zagrebax.

Posebna vrijednost izloz-
be su filmovi koji omogucu-
ju dodatne komunikacijske
i dinamicnije predodzbe
grada, a projiciraju se na
nekoliko velikih ekrana »fo-
rex«. Od prostornih i vre-

menskih fragmenata filmo-
vi konstruiraju nekoliko
mogucih paralelnih »Zagre-
ba« funkcionirajuéi kao pa-
ralelan »projekt Zagreb«,
kao virtualni urbanisticki
projekt nudeéi uvid o mo-
gucoj percepciji Zagreba
kao »otvorenog gradax.

U tom smislu vrlo je zani-
mljivo vidjeti kontrastne sli-
ke i percepcije grada Zagre-
ba u jednom vremenu -
Wellesovo tumacenje u
»Procesu«, dokumentarni
film »Lica moga gradax, pri-
kaz atmosfere Trnja u do-
kumentarcu »Zagrebacke
paralele« i film »Ritam zlo-
¢ina« Zorana Tadic¢a koje-
mu je Trnje posluzilo kao
ilustracija razocCaranja s
obecanim svijetom moder-
nizacije i socijalizma.

Posebice valja pohvaliti
izvanredan filmski prinos
Brune Bahuneka, ¢diji su
kratki stop-frame kadrovi
sastavni dijelovi dokumen-
tarnog filma »Projekt Za-
greb«, a rezirani to¢no po
»praksama«, odnosno stu-
dijama sluc¢ajevima iz istoi-
mene knjige, pokazujuci
kakvi bi ti prostori mogli bi-
ti.

Ne manje podataka pru-
zaju fotografije na kojima
se iScitava razvoj Zagreba
kroz vrijeme »bioloske«
promjene i genezu prosto-
ra.
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Politicke mijene danasnjeg Trga #rtava fasizma

TRIBINE »Poroci javni, vrline tajne - marketing u kulturi«

Postenje prodaje kulturu

MUO-a, Natasa Bodrozié,
producentica festivala
Queer Zagreb, Sandi Bla-
goni¢, etnolog i kolumnist,
i Igor Gerencer, marketin-
ski menadZer u izdavas-
tvu, a na trenutke iznimno
uzavrelu i polemi¢nu at-
mosferu, koju je ponajvise
stvarao Blagonié, vodile
su Jadranka Pintarié¢ i Ja-
gna Pogacnik.
»No¢ muzeja« napunila
muzeje

Klasic¢ni marketinski
Stosovi napunili su muze-
je, ali pitanje je da li je to

samo pomodarstvo ili se
zaista radi o prepozna-
vanju kulturoloske vrijed-
nosti projekta kao Sto je
»Noé muzeja«. »Na djelu
je demokratizacija kulture
i svatko ima pravo na ko-
madi¢ nje«, misljenje je
koje dijele svi sudionici
tribine.

I dok je »Noé¢ muzeja«
manifestacija iza koje stoji
ugledna institucija, Bodro-
zi¢ je 2003. kad je krenuo
Zagreb Queer bila suo¢ena
s kreiranjem imidZa po
mnogocemu subverzivne
manifestacije - promovira

se seksualna i ine manjine.
Iako je festival dobivao
medijski prostor, 70 posto
tekstova bilo je skandaloz-
ne naravi, a manji dio od-
nosio se na stru¢nu kriti-
ku i analizu festivalskih
sadrzaja. Tesko je bilo na-
¢i i sponzore, jer rijetki su
ti koji se zele vezati uz
nesto alternativno i sub-
verzivno.

Strategije kulturnog
marketinga i nisu bas
primjenjive u tranzicijskim
drzavama, jer ipak se mar-
keting odnosi na stvaranje
»umjetne potrebe«, a u Hr-

vatskoj je tesko udovoljiti
i onim stvarnima. »Svaka
reklama je dobra reklama,
ali negativna je najbolja« -
negativnost jamcéi medij-
sku prisutnost, a Sirem
gradanstvu omogucuje
zauzimanje ¢vrstog stava.

Prodaje se prica oko -
knjige

Izdavastvo je prica za
sebe, drzi Gerencer, jer
stanje je puno paradoksa.
Nikad vise izdavaca, a
manje knjizara, nikad vise
knjiga, a manje Ccitatelja.
Iza hrpe promocija i festi-
vala krije se opéi kaos.

Novci nisu u knjigama,
ve¢ u udzbenicima i toga
su syvjesni svi nakladnici.
A kad se i prodaje knjizev-

ni proizvod, prodaje se
prica oko njega, svjetona-
zor pisca, bolje receno
prodaje se Zivotopis pisca.
»LoS proizvod - dobar
marketing« nakladnic¢ka je
maksima, a nakladnici su
u sedmom nebu ako se ko-
jim slucajem knjiga ekra-
nizira jer to jamcéi prva
mjesta liste najprodavanij-
ih.

Ono u ¢emu su se svi
slozili jest da je kapitali-
zam nuzno zlo, ali da mar-
keting mora biti vjerodos-
tojan te da naziv mora od-
govarati ponudenom sadr-
zaju - treba biti posSten
prema potrosacu kulture,
time si naime osiguravate
njihovu odanost. [Zrinka
Zorcec]



