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alek je put prijeden od
D bajki kakve su nam sa-

Cuvane zahvaljujuéi vri-
jednim rukama bra¢e Grimm,
od Hansa Christiana Anderse-
na koji je okolini udahnuo poe-
ticno-melankoli¢nu notu, Mar-
ka Twaina koji je otkrio pusto-
lovnu stranu djetinjstva i jo$
mnogih drugih posvecenika
stvaranju za djecu.

A ovih dana, kada novinske
stupce ispunjaju hrvatski pisci
koji su dobili nagrade ili su
kandidirani za Nobelovu na-
gradu, valja podsjetiti na jednu
zenu koja je Cak dvaput bila
kandidat za Nobelovu nagradu,
a pisala je za djecu. Rijec¢ je o
Ivani Brli¢-Mazurani¢, i to §to
ipak nije dobila Nobela nimalo
ne mijenja prijemljivost njezi-
nih pri¢a koje i danas nadah-
njuju, sada i autore animiranih
filmova, predstava, multimedij-
skih projekata...

Djelo Ivane Brli¢-Mazuranié,
kao i djela Mate Lovraka, Gri-
gora Viteza, Vladimira Nazora,
Vesne Parun, da spomenemo
samo neka od svima znanih
imena, dobar je primjer da je i
knjizevnost za djecu jednako
velika kao i ona koja se Cesce
kiti tim pridjevom.

Nova stuba odrastanja

Od vremena spomenutih pi-
saca svijet i njegova djeca su se
promijenili. Mnogi ¢e zapleti
postajati sve teze razumljivima
novim narastajima, ali njihova
je iskonska poruka komaditak
mudrosti koji zivi. Stoga je su-
vremena knjizevnost za djecu
nova stuba na putu odrastanja
CovjeCanstva i zasluzuje nasu
pozornost.

Cini se da je potteromanija
skrenula svjetsku pozornost na
spisateljstvo za djecu gdje veé
dugo nije bilo tako uspje$na
djela, no zapravo je otvorila pi-
tanja o tome $to je svrha knji-
zevnosti za djecu: zabava ili jo$
nesto vise.

Pred piscima za djecu su da-
nas novi izazovi: kako pomiriti
sve ono $to djecu zasipa s tele-
vizijskih ekrana, videa, racuna-
la, polica prodavaonica, racu-
nalnih igrica... Ima li u njihovu
dnevnom rasporedu prenatr-
panom Skolskim obvezama,
o¢ekivanjima roditelja i svim
spomenutim agresivnim naci-
nima zabave uopce viSe mjesta
za knjigu.

Kako sprijeciti da se knjiga
pospremi u ladicu zvanu »lekti-
ra«< ili ostane »zarobljena« u
nastavnom planu i programu
kao i mnoge druge stvari koje
se moraju odraditi u Skoli.

Kako na taj pitanja odgova-
raju nakladnici koji dobrim di-
jelom imaju u svojim rukama
»moc¢« da odabirom djela za ti-

PISCI ZA DJE\(/)U PRED NOVIM IZAZOVIMA

SAMO JOS DJECA PISCE.
SMATRAJU CAROBNJACIMA

Djeca se doista joS u%pljevaju veseliti pripoviedanju
UZIVO 1 rodltel]skom Citanju naglas unatoc medl]skO]
mvazi koja je sve mntenzivnya... Treba ustrano 1
vijedno raditi na senzbiliziranju 1 odgajanju odrashh
za djecju hiteraturu, jer su 1pak om t1 koji ¢e u djeteta
pobuditi jubav prema pisanoj meci 1l ne

BAJKE TRAJU: Od doba nastanka bajki i njihova usmenog
prenosenja pa sve do danas, svijet se jos nije toliko promijenio
da bajke djeci viSe ne bi bile zanimljive i potrebne

sak utje¢u na formiranje Gita-
teljskog ukusa. Nakon sus$nih
godina, ili kako ih nakladnici
Gesto nazivaju »crno razdo-
blje«, nove su se knjige za dje-
cu pocele kontinuirano pojavlj-
ivati u naSim knjiZzarama.
Jadranka Zderi¢, urednica
djec¢jih izdanja iz »Profila« i
profesorica pedagogije i razre-
dne nastave, pomalo rezignira-
no isti¢e da mi u nas Hrvatskoj
ba$ i nemamo pisaca za djecu
koji bi ponudili nesto djeci za-
nimljivo, pa se kuca, ocekujuci
nova i originalna djela nasih
suvremenih pisaca, usmjerila

viSe stranim i starijim hrvat-
skim piscima. No u perspektivi
gda Zderi¢ ipak vjeruje da bi
hrvatski djecji pisci mogli biti
zanimljivi i stranim ditateljima.
Preteska lektira

Gda Zderi¢ kaze da se poka-
zalo da djeca najc¢esée posezu
za zabavnom literaturom koja
se ve¢inom moze svrstati u ka-
tegoriju djecjeg Sunda i da on
dominira na trzistu. Rijec o se-
rijalima tipa »Pet prijatelja«, pa
sada i Harry Potter, a djevojci-
ce ¢im stasaju hvataju ljubice
Hedwige Curtis Mahler.

Kao osobitu prepreku stva-
ranju Citateljskih navika gda
Zderi¢ istice pretesku lektiru
koja je preopterecena teSkim
temama i pojmovima, kojima
se, na neki nacin, narusava lje-
pota djetinjstva.

Utjecaj medija i bombardi-
ranje negativnim, kaze dalje
»Profilova« urednica, loSa su
podloga za stvaranje navike ¢i-
tanja. Ohrabruje podatak da se
barem slikovnice prodaju sve
viSe, no ni tu nase drustvo nije
senzibilizirano za avangardnije
ilustrirane knjige pa se dogodi
da se licenca za neku knjigu
proda u europske zemlje, a da
u nas za nju nije bilo zani-
manja. Tako je »Profil« lani
prodao licencu za cCak sedam
svojih knjiga.

Sto se marketinskih razloga
tice u »Profilu« isticu da oni ni-
su najvazniji, nego da je vazni-
ja naSa odgovornost da knjigu
priblizimo djetetu.

Veselje pripovijedanja

Stoga kao osobito vazno za-
kljuCuje prof. Zderi¢ treba us-
trajno i vrijedno raditi na sen-
zibiliziranju i odgajanju odras-
lih za percipiranje vrsne djecje
literature, jer su ipak oni ti koji
¢e u djeteta pobuditi ljubav
prema pisanoj rijeci ili ne. Na
takvo se misljenje nakladnika
nadovezuju i promisljanja pisa-
ca, koji danas u Hrvatskoj nisu
nezadovoljni.

Miro Gavran, na$ poznati
dramati¢ar, romanopisac i pi-
sac za djecu, misli da je danas
hrvatska dje¢ja knjizevnost
prilicno bogata i zanimljiva
djeci koja mogu naci svoje svje-
tove u djelima nasih pisaca za
djecu. O suvremenim svjet-
skim uspjeSnicama, poput Har-
ryja Pottera, kaze da je rije¢ o
djelima koja dolaze iz velikih
jezika i da su tu mali narodi sa-
mo konzumenti proizvoda koji
diktiraju izdavacke kuce i da ti
i takvi tekstovi ne mogu ugrozi-
ti kontakt malih Citatelja s nji-
hovim domacim piscima.

Osim toga, dodaje Gavran,
djeca mnogo viSe Citaju svoje
domace pisce, nego Sto je to
slucaj kad je rije¢ o knjizevnos-
ti za odrasle.

Sanja Lovrenci¢, dramaticar-
ka i spisateljica koja piSe i za
djecu i za odrasle, jednostavno
kaze: »Za djecu sam pocela pi-
sati prilicno neplanirano zato
Sto sam imala djecu i pricala
im pric¢e koje su oni jako rado
slusali, a meni su se ucinile do-
voljno dobrima i za drugu dje-
cu. No ve¢ sam imala spisatelj-
skog iskustva i mislim da je to
vazno, jer nije svaka »kuénac
prica i kvalitetna prica koliko
god joj se njezini mali sluSaoci
veselili«.

Sanja dodaje da se djeca Ces-
to zapravo vesele samome pri-

povijedanju i nekakvoj toplini
koja se pritom stvara.

»No, ¢ini mi se«, kaze, »da se
djeca doista jo$ uspijevaju ve-
seliti pripovijedanju uzivo i ro-
diteljskom c¢itanju naglas, una-
to¢ medijskoj invaziji koja je
sve intenzivnija, a moje je is-
kustvo s razli¢itih knjizevnih
susreta da djeca jo$ jedina pis-
ce smatraju svojevrsnim carob-
njacima.«

O novim zahtjevima koje je
suvremenost postavila pred pi-
sce za djecu Sanja Lovrencic¢
kaze da je to¢no da se neke
stvari i mijenjaju. To su ponaj-
prije osjecaj za ritam i tempo
koji postaje sve brzi.

Sanja smatra da je uvijek vri-
jeme za »drukdiji pristup« i da
to nije samo osobitost danasnji-
ce, te da je vecina trajno dobrih
i zanimljivih djeéjih knjiga na-
pisana s manje ili viSe svjes-
nom teZznjom da se napiSe nes-
to novo i autenti¢no.

»Pisanje za djecu je kao i sva-
ko drugo, s istim problemima
strukturiranja price, izbjega-
vanja banalnosti, izlazenja na
kraj s rijeCima. Pisuci za djecu
ne mislim toliko o svojim budu-
¢im citateljima, koliko oslusku-
jem neki dje¢ji glas unutar se-
be, pa kad mi se ucini teskim,
jednostavno prestajem to radi-
ti. Zato nisam objavila mnogo
djecjih knjiga kroz sve te godi-
ne. No mislim da je ipak vazno
zivjeti blizu djece, inace coviek
gubi osjecaj za stvarnost i dodir
s makar kako malobrojnim
predstavnicima svoje publike,
pa se pocne obracati imaginar-
noj djeci koja su obi¢no sasvim
drukdija od zbiljske«, zakljucu-
je Sanja.

Za odrastanje i za

) odrasle

Stogod mislili o knjizi, ona je
tu nudi se i jednostavno ceka
da bude otkrivena, a djeca su
mali istraziva¢i, pa im pomo-
gnite podmetanjem knjige uz
uzglavlje ili im vi procitajte po-
koju pricu. Iznenadit cete se
koliko ¢e brzo dijete prihvatiti
nove rijeci ili nov nacin skla-
panja recenice.

Nasi pisci nemaju dvojbi u
budu¢nost hrvatske knjige za
djecu, a nakladnici imaju i svo-
je, marketinske, razloge za ve-
selje ili zabrinutost, no vazno je
da i oni i mi, sasvim obi¢ni rodi-
telji, znamo da je knjizevnost
za djecu i knjizevnost, kako za
odrastanje tako i za odrasle.
Ne samo u smislu da ¢e mozda
i poneki odrasli zaviriti u §tivo
koje ¢ita njihov podmladak, ne-
go Ce i onaj maleni jednom
odrasti.

Da parafraziramo Andrica:
Uvijek nesto od procitanoga os-
tane onome koji pazljivo cita.
Pa jo$ kad je to nesto lijepo i
dobro...

UZ 1ZLOZBU »POVIJEST VINSKE REKLAME NA KVARNERU«

VINO I REKLAME

MARTINA IVANDIC

eza vina i Kvarnerskog
s ; zaljeva stara je viSe od
2000 godina. Prvi vino-
gradari toga kraja bili su Iliri. U
doba kada su se ulje i vino ¢uva-
li u glinenim amforama jedna
legenda kaze da su lliri s Krka
medusobno povezanim drvenim
baévama zatvarali ulaz u luku
rimskim brodovima. Da ima ne-
Cega u toj prici, potvrdeno je
kada su u temeljima Krckoga
mosta pronadeni ostaci rimskog
vojnickog logora, a u njemu dr-
vene duzice, prvi ostaci drvenih
bacava za vino u svijetu.

Nakon Ilira i Rimljana, vinsku
djelatnost nastavili su Slaveni, a
vino je stolje¢ima bilo najvazniji
predmet trgovine na Kvarneru.
Na prijelazu devetnaestog u
dvadeseto stolje¢e Rijeka je bila
najvece vinsko trziste na Jadra-
nu. Vina su stizala na gajetama i
bracerama iz Bodulije, Primorja
i Dalmacije. Trgovalo se izravno
s brodova vezanih na Fiumeri,
mrtvom uséu Rjecine, a vina su
iz Rijeke odlazila po cijeloj Eu-
ropi i svijetu.

Kameno doba reklame

Izlozba »1z povijesti vinske re-
klame na Kvarneru«, koja se
ovaj mjesec odrzava u Muzeju
grada Zagreba, kroz jedan mali
segment nekad bogate vinske
kulture toga kraja - novinske
reklame, etikete, priznanja i
prospekte - omogucéuje kratko
putovanje kroz zanimljivu povi-
jest vinarstva toga kraja. Prve
vinske reklame pojavile su se u
drugoj polovici devetnaestog
stolje¢a u tiskanim medijima u
Rijeci i na Susaku.

Graficki su bile sukladne vre-
menu nastanka. Sture, bez
ukrasa i slika, samo s tekstom
na hrvatskom ili talijanskom, te
su reklame povijesni dokumen-
ti 0 razvijenoj trgovini vinom u
Rijeci. U to kameno doba rekla-
miranja vec¢ su se pokazali i prvi
poceci danasnjih reklamnih slo-
gana. Tako suSacki vinari, braca
Mateljan, svoje vino nude s ges-
lom: »Dobro i naravno vino. Ko-
risti zdravlju, krijepi tijelo, jaca
snagu. Veletrgovina vina 'braca
Mateljan' ima samo takva vinac.
U rijeckim su se novinama nu-
dila domaca vina iz Primorja,
izvorna vina s otoka Krka, pje-
nusci, dalmatinska i talijanska
vina.

Pjenusci ili, kako se tamo na-
zivaju, vodice bili su jedinstveni
proizvod na Kvarneru. Tehniku
proizvodnje donijeli su Francuzi
u vrijeme Napoleonovih osva-
janja, a na pocetku proslog sto-
lje¢a tu su se proizvodile Cetiri
vrste vodica - baStanska, vr-
bnicka, bakarska i vinodolska
vodica.

Ti su pjenusci bili poznati i
daleko izvan granica Hrvatske,
a ujedno su to bila i prva vina na
Cije boce su se stavljale etikete.
Medu prvim etiketama, ljepo-
tom i tiskarskim umije¢em, po-
sebno se isticu danas skupocje-
ni raritetni primjerci »bascan-
ske vodice« iz 1922. i nesto mla-

Tradicgja vinarstva na Kvarneru stara je vise od 2500 godim
Krajem XIX. stoljeca Ryeka je bila srediste 1z kojega se vino
prodavalo po cgelom wgetu Na Kvarneru su se pr01zvodl11 1

prvi domadi pjenusci -

bakarska, vrbmicka, bascanska 1

vinodolska vodica
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SVJETSKA KVALITETA: Zlatna medalja za kvalitetu za

bascanski prosek Marka Francica iz 1928.

de »vrbnicke vodice« iz 1927. tis-
kane u zlatotisku.

Uopce je vinogradarstvo i vi-
narstvo od najstarijih vremena
vezano uz otok Krk. Na otoku su
nekada postojala Cetiri velika
polja: omiSaljsko, dobrinjsko,
baséansko i vrbnicko.

Bascanski prosek
osvojio i Pariz

Krcki su vinogradari bili poz-
nati izvan granica i osvajali na-
grade na natjecanjima. Tako je
basc¢anski proSek Marka Franci-
¢a i sinova na izlozbi u Parizu
1928. dobio zlatnu medalju, a di-
ploma koja je samo za ovu izloz-
bu pronadena u rije¢kom Dr-
Zavnom arhivu ima i jedan mali,
ali zanimljiv detalj. Sav je tekst
napisan na francuskom jeziku,
samo uz ime dobitnika pise
»messieurs Marko FrancCi¢ i si-

RANKO MARKOVIC

novi za proSek BaSka«. Smatra
se da su vinarstvo i vinogradar-
stvo isklju¢ivo musSka zani-
manja, medutim, jedno priz-
nanje za kakvocu dobila je vi-
narka Dora Fereti¢ iz Vrbnika
na gospodarskoj izlozbi u Beo-
gradu 1933.

Katastrofalna Vinska klauzu-
la iz 1891. godine, kada je me-
dudrzavnim ugovorom izmedu
kraljevine Italije i Austro-Ugar-
ske monarhije omogucena jefti-
na prodaja talijanskih vina, bo-
lesti koje su tih godina poharale
vinograde te propast privrede
zasnovane na jedrima u korist
parobroda bili su teski udarci
za vinogradarstvo na cijeloj
obali. Od nekadasnja Cetiri po-
lja na Krku, danas se vinova lo-
za uzgaja jo$ samo u vrbnicko-
me, a nekad slavni kvarnerski
pjenusci dio su bolje povijesti.

Viasta ToLi¢

snovna ideja plakata je
O skretanje pozornosti ljudi u
prolazu na odredenu ideju

koju promiCe. Dobar plakat je na-
metljiv, uoCljiv i brzo Citljiv, on izazi-
va, ali ne zamara. Svojim porukama
potiCe na razmisljanje, usmjerava
na zakljuCke te stvara potrebe za
onim $to nudi. Koliko su na ta mje-
rila odgovorili radovi na izlozbi »Slo-
venski plakat devedesetih godina«
postavljenoj u Umjetni¢kom paviljo-
nu u Zagrebu koja predstavlja oko
200 primjeraka stvaranih nakon pri-
jelomne '90. godine? To su radovi
70-ak autora i skupine Novi kolekti-
vizam koja je politickim plakatima
ve¢ do tada bila odigrala svoju povi-
jesnu ulogu, podrivajuci provokativ-
nim porukama same temelje bivse
drzavne zajednice, a njihove radove
opisuje univerzalnost i narativnost.

Od 90-ih godina, kako pokazuje
izlozba, slovenski plakat okrenuo se
kulturi i trzistu. Od kulturnih plakata
zastuplieni su oni za kazaliSne
predstave, filmske i lutkarske festi-
vale, simpozije arhitekture, likovna
biennala i triennala nacionalnog i
medunarodnog znacenja. Od trzis-
nih tu su oni prehrambene, drvne i
modne industrije. Izlozba pokazuje
da se, nakon naprednih provokativ-
nih ideja, slovenski plakat okrenuo
preispitivanju umjetni¢kih vrijednos-
ti, podilaze¢i javnosti i Zeljama naru-
Citelja.

Predlosci iz povijesti

umjetnosti

Nacela suvremene likovne umjet-
nosti temelje se na odlikama nagla-
Sene tjelesnosti, erotiCnosti i brutal-
nosti, pa je stoga zacudno to Sto
predstavljeni slovenski plakati ne
koketiraju sa seksualno$éu, ve¢ se
okreéu umjetni¢kim vrijednostima.
To su u prvome redu slikovitost i du-
hovitost, prema nacelima poljske
skole za likovno oblikovanje iz koje
su iznikli rani narastaji slovenskih
grafickih dizajnera kao $to su
Zdravko Papi¢, Radovan Jenko i
Ivan Marko.

Iskustva talijanskih Skola donose

PREMA ZELJAMA NARUCITELJA: Trzi$ni plakat Janija Bavcera

zivopisnih boja

Matjaz Vipotnik, Jani Bavéer i Du-
$an Jovanovi¢ koji plakat grade sli-
kom i tekstom izrazajne simbolike,
tankocutne vizualne poetike i zau-
zete poruke. DuSan Jovanovi€, koji

RANKO MARKOVIC

ve¢ dugo djeluje u Finskoj, u svojim
radovima sazima elemente melosa
Sarene obojenosti i suzdrZane
skandinavske profinjenosti. Diplo-
manti becke akademije u svojim su

IZLOZBA - SLOVENSKI PLAKAT 90-IH

NAKON POLITICKIH PROVOKACIJA
USLIJEDILO JE PODILAZENJE JAVNOSTI
SDS

Beneski
!’r'r )yVecl

DOZIVLJAJNA EKSPRESIJA: Kazali$ni plakat Joze Domjana

radovima spojili sliku, znak i ekspre-
siju, $to je vidljivo u Radovima Joze
Domijana.

Mnogi dizajneri plakata na nov
nacin preispituju predlodke iz povi-

jesti umjetnosti kao Sto su ergono-
mija Leonarda da Vincija s Covje-
kom raSirenih udova kojima opisuje
krug, »Krik« Eduarda Muncha s fi-
gurom razjapljenih usta $to vapi za

POSTENA MO¢

PODSJECAO NA BENETTONOV: Politi¢ki plakat Haralda
Drausbahera iz 1996.

Politicki plakat u Sloveniji ni1 nakon
prevratnickih 90-1h godina nyjje nestao, ali vise
ne djelyje na razgradivanju sustava, ve¢ na
njegovu 1zgradivanju. Slovenski plakat ne
koketira sa seksualnos$cu, ve¢ nastaje na
tragovima artizma, slhikovitosti 1 duhovitosti,
prema nacelima poljske skole za likovno
oblikovanye, 1z koje su 1znikli narastaj
slovenskih grafickih dizajnera. Medutim, u
1deynom smislu zacudno je to $to je plakat u
Sloveniji pryje provocirao javnost, a danas trzisni
1 kulturni plakat podilazi javnosti 1 okrece se
7eljJama narucitelja

pomodi, cipele Van Gogha, koloris-
ticka kompozicija unutar asimetri¢-
nog rastera crnih linija Pieta Mon-
driana i druge.

IzloZzba donosi i polititke plakate

Zdravka Papica iz prijelomnih godi-
na s mnostvom ljudi, po uzoru na
socrealisticke zadanosti te motivi-
ma kruha kao osnovne Zivotne na-
mirnice, kojima se vizualno dodvo-

rava rezimu. Medutim to dodvora-
vanije je ironi¢no, jer prizor samo vi-
zualno slavi drustveni poredak, ali
mu se tekstom zlurado suprotsta-
vija. Politi¢ki plakat u Sloveniji ni na-
kon toga prevratnitkog razdoblja
nije nestao, ali viSe ne djeluje na
razgradivanju sustava, ve¢ na nje-
govu izgradivanju u vrijeme izbornih
kampanja demokratskih stranaka.

O buduc¢nosti klasicnog
plakata

Od tada plakat istiCe namjere
stranaka, a to su mahom boljitak
zemlje i dobrobit naroda. Politicki
plakat s prikazom konja, rad Haral-
da Drausbahera iz 1996., nije ugle-
dao svjetlo dana jer podsjeca na re-
klamu Benettona. Naime, u svoje-
mu kontradiktornom plakatu dizaj-
ner te tvrtke Olivio Toscani javnost
je sablaznio prikazom parenja Zivo-
tinja, tako da je motiv konja u to vri-
jeme bio potroSen.

Ostali politi€ki plakati za sloven-
ske stranke prikazuju lidere s foto-
grafijama u klasi¢noj pozi, jer je
upravo pozivanje na klasi¢nost vi-
zualna odlika svake vlasti u Zelji da
ostavi dojam stabilnosti, pouzdano-
sti i sigurnosti. Gotovo i nema onih
stranaka koje u izbornim kampanja-
ma riskiraju s avangardnim elemen-
tima u vizualnom predstavljanju ili
to pak rade na izrazito senzibilan
nacin. Neke od takvih igraju se sim-
bolima, pa prekrizena igra¢a kocki-
ca promice poruku da se s politic-
kom sudbinom zemlje ne treba koc-
kati, ve¢ igrati na sigurno.

Kakva je buduénost klasi¢nog
plakata opéenito — pokazat ée vrije-
me. Ono danasnje govori da je dio
njegove trziSne uloge uvelike preu-
zeo jumbo-plakat, prema zahtjevi-
ma vremena, pa ¢e se oni klasi¢ni
svesti uglavnom na kulturu, a na os-
talim podrucjima postati preziviela
forma koja pripada pro$losti. Plakat
danasnjice sve viSe ima odlike grafi-
ta, te dovodi u pitanje dosadasnje
misljenje o tome nacinu ispisivanja
poruka kao o subkulturi predgrada,
te na »velika vrata« ulazi u samo
srediSte grada kao govor ulice i
glas naroda.



